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Executive Summary

Sichtbarkeits-Score: 26.7 / 100

dein-seo-kurs.de erscheint in 8 von 30 messbaren Prompts mit einem direkten Link in der
Google Al Overview. Brand-Erwahnungen im AlO-Text wurden fiir keine Query registriert. Bei 8
26.7% Prompts triggert das AlO gar nicht.

Der organische Overlap liegt bei 20% (4 von 20 organischen URLs tauchen auch im AlO auf) —
das bedeutet, die Website rankt zwar organisch, wird vom AlO aber kaum als zitierfahige Quelle

gewertet.
Prompts gesamt Mit Link Ohne Link/AIO Brand-Erwahnung Kein AIO Org. Overlap
davon 30 mit AIO 26.7% 73.3% ohne Kein einziger Prompt 21% der Prompts 4 von 20 org. URLs
Link-Presence Sichtbarkeit

Alle 38 Prompts — Ubersicht

10 | Ja 2

seo kurs Link Pos. 2
seo online kurs 170 I Ja Im AIO Kein Link
seo kurse 110 I Ja 2 Link Pos. 2
seo kurs kostenlos 70 I Ja Im AIO Kein Link
seo kurs fur beginner - | Ja Im AIO Kein Link
seo lernen 390 I Ja Im AIO Kein Link
seo online lernen 40 I Ja Im AIO Kein Link
seo optimierung lernen 170 | Ja Im AIO Kein Link
seo coaching 10 L/C - - Kein AIO
seo coach 10 I Ja 2 Link Pos. 2
seo coaching online 70 | Ja 3 Link Pos. 3
seo coaching unternehmen 50 L/C - - Kein AIO
seo webinar 210 I - - Kein AIO
seo webinare 210 I - - Kein AIO
seo seminar 10 I Ja Im AIO Kein Link
seo seminare 10 I Ja Im AIO Kein Link
seo angebot 260 | Ja Im AIO Kein Link
seo angebote 260 | Ja Im AIO Kein Link
google for jobs 80 L - - Kein AIO

google for jobs anleitung 50 | Ja Im AIO Kein Link



T T T

seo recruiting Im AIO Kein Link
kostenlose branchenbucher 90 I Ja 1 Link Pos. 1
firma kostenlos eintragen 170 I Ja 4 Link Pos. 4
kostenloser firmeneintrag 110 I Ja Im AIO Kein Link
branchenverzeichnisse 210 I Ja 5 Link Pos. 5
seo emojis 70 | - - Kein AlIO
emojis meta title - I Ja Im AIO Kein Link
emojis meta description 20 I Ja 1 Link Pos. 1
rank math pro 320 | - - Kein AIO
seobility test 110 I/N - - Kein AIO
wie oft wurde ich gegoogelt 40 | Ja Im AIO Kein Link
seo fur immobilienmakler 320 | Ja Im AIO Kein Link
seo flr steuerberater 110 I Ja Im AIO Kein Link
seo flr vereine 20 I Ja Im AIO Kein Link
seo fur rechtsanwaélte 140 I Ja Im AIO Kein Link
SEO Zertifikat 110 I Ja Im AIO Kein Link
SEO Kurs Zertifikat 20 I Ja Im AIO Kein Link
SEO Zertifikat Online Kurs - I Ja Im AIO Kein Link

Themengruppen-Analyse

Branchenverzeichnisse & Local SEO 670/0
R

Starkste Gruppe! 3 von 4 Prompts mit Link (Positionen 1, 4, 5). Héchster organischer Overlap (30-35%). Dieser Content ist
AlO-kompatibel — als Blueprint fir alle anderen Gruppen nutzen.

SEO-Coaching & Seminare 339%
G

Gemischt: 'seo coaching online' Pos. 3, 'seo coach' Pos. 2 gut. Transaktionale Prompts (L/C) komplett ohne AlO-Sichtbarkeit
— kritische Licke bei kaufbereiten Nutzern.

SEO-Tools & Technik 33%
.

‘emojis meta description' Pos. 1 und 'emojis meta title' performen. rank math pro, seobility test triggern kein AIO — zu
tool-spezifisch, fremde Marken dominieren.

Google-Features (Jobs, Recruiting) 33%
. ]

‘google for jobs anleitung’ mit 25 Quellen im AlO auf Pos. 0 (kein Link). Content wird gecrawlt, aber nicht als primare Quelle
gewertet. Strukturiertere Anleitungen noétig.



SEO-Kurse & Lernen 13%
G

Kernthema — aber kaum AIO-Sichtbarkeit! AIO bevorzugt YouTube-Videos und strukturierte Guides von Evergreen Media,
HubSpot Academy, 121WATT. Kein Brand-Mention.

SEO-Zertifikate O%

AlO aktiv (7-8 Mentions je Prompt), url_position = 0 bei allen. Zertifikat-Thema stark nachgefragt (130 Suchen/Monat).
Dedizierte Zertifikat-Seite mit Schema fehlt.

Branchen-SEO O%

590 Suchen/Monat kumuliert — gréf3tes brachliegendes Potenzial. Alle url_position = 0. Content zu generisch vs.
hochspezialisierten Wettbewerbern.

SEO-Webinare O%

Kein AIO getriggert. Beide Prompts ohne jegliche Daten. Webinar-Landingpage fehlt komplett oder Suchintent zu spezifisch
fur AIO-Trigger.

Intent-Analyse: Informational vs. Transaktional

Informational (I) — 28 Prompts Transaktional/Lokal (L/C) — 4 Prompts
Link-Presence: 28.6% (8 von 28) Link-Presence: 0% (0 von 4)

AlO aktiv bei 79% der Prompts AlO aktiv bei 50% (2 von 4)

Durchschn. Mentions je AlO: 4.8 seo coaching + unternehmen ohne AIO

Die Website erscheint organisch auf Pos. 6-18, wird aber vom Kaufbereite Nutzer sehen die Website Uberhaupt nicht.
AIO selten als priméare Quelle gewahit. Kritische Licke bei konversionstarken Keywords.

Top 5 Handlungsempfehlungen



1.'seo lernen' & 'seo optimierung lernen’

560 Suchen/Monat - Prioritat 1

Diagnose:

Warum kein Link? Das AlO zieht priméar YouTube-Videos (Evergreen Media, Bastian Sens) und jaeckert-odaniel.com. Die
Antwort ist eine 5-Schritte-Liste. dein-seo-kurs.de rankt organisch auf Pos. 19 — zu weit hinten, kein strukturierter
Ratgeber-Content als priméare Quelle.

Malnahme:

Ultimativen 'SEO lernen'-Guide erstellen: H2-Struktur mit exakt den 5 Schritten aus dem AIlO spiegeln, FAQ-Schema +
How-To-Schema einbinden. Autorenseite mit E-E-A-T stérken (LinkedIn, Referenzen, Credentials). Ziel: organisch Top 5 -
erhoht AIO-Pull.

2.'seo online kurs'

170 Suchen/Monat - Prioritat 1

Diagnose:

Warum kein Link? Die AlIO-Antwort ist eine Kuratierungsliste (HubSpot, 121WATT, OMR Education, Coursera).
dein-seo-kurs.de erscheint organisch auf Pos. 6 — gute Basis! Aber kein Brand-Name in der AlO-Antwort, fehlende
Kurs-Beschreibungsstruktur.

MaRnahme:

Kurs-Landingpage mit Course-Schema ausbauen (name, description, provider, duration, price). Review-Schema mit echten
Bewertungen. 'Kursvergleich'-Seite erstellen, die auch Wettbewerber nennt — erhéht Chance auf Kuratierungsantworten.

3.'seo angebot' & 'seo angebote'

520 Suchen/Monat - Prioritéat 2

Diagnose:

Warum kein Link? AlO dreht sich um Preistransparenz. Evergreen Media, SEOAgentur.de und Gerlach Media werden
namentlich zitiert mit konkreten Euro-Werten. dein-seo-kurs.de rankt organisch auf Pos. 17-18 — vorhanden, aber zu schwach
fur AlO-Auswahl.

MaRnahme:

Angebotsseite mit transparenten Preisspannen ausbauen (AIO zitiert konkrete EUR-Werte!). FAQ-Sektion 'Woran erkenne ich
seriose SEO-Angebote?' erganzen. Preisvergleichstabelle + PriceSpecification-Schema implementieren.

4.'SEOQ Zertifikat' / 'SEO Kurs Zertifikat'

130 Suchen/Monat - Prioritat 2

Diagnose:

Warum kein Link? AIO aktiv mit 7-8 Quellen, aber keine dein-seo-kurs.de-URL. Das AlO beantwortet: Wer bietet ein
anerkanntes Zertifikat an? Fehlende oder unklare Zertifikat-Darstellung auf der Website.

Malnahme:

Dedizierte Zertifikat-Seite erstellen: Wer stellt es aus, welchen Marktwert hat es, wie wird es vergeben?
EducationalOccupationalCredential-Schema nutzen. Testimonials von Absolventen mit LinkedIn-Verlinkung einbinden.



5. Branchen-SEO (Immobilien, Steuerberater etc.)

590 Suchen/Monat kumuliert - Prioritat 3

Diagnose:

Warum kein Link? AlO-Antworten sehr spezifisch (branchenspezifische Agenturen, konkrete Tipps). Bestehende Inhalte zu
generisch und konkurrieren mit hochspezialisierten Seiten. 2-5 Mentions je AlO, aber andere Sites werden ausgewabhlt.

MaBnahme:
Jede Branchenseite in vollstandigen Guide umbauen: konkrete Keyword-Beispiele, Case Study oder Beispielkunde,
spezifische Anforderungen (z.B. IDX fir Immobilien). Min. 1.500 Wérter. Interne Verlinkung zu Kursangeboten stérken.

Priorisierte To-do-Liste
Schnelle Gewinne (0—4 Wochen) Mittelfristig (1-3 Monate)

e Course-Schema auf Kurs-Landingpages erganzen e Ultimativer SEO-Lern-Guide: 2.000+ Worter,
5-Schritte-Struktur

e FAQ-Schema auf /seo-lernen/ und /seo-angebote/ e Dedizierte Zertifikat-Seite mit
einbauen EducationalCredential-Schema
e Branchenverzeichnis-Content als Blueprint nutzen e Alle 4 Branchen-SEO-Seiten zu tiefen Guides

ausbauen (1.500+ Worter)

e Autorenseite mit LinkedIn + Referenzen (E-E-A-T) e Kursvergleich-Seite fur Kuratierungsantworten
aufbauen erstellen
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